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Un nou brand pe piata FMCG: Alce Nero,
liderul pietei italiene de alimente bio, intra
in Romania

09 Jun 2021 | de Andra Imbrea Palade

[1]

Mico Total Distribution, cu o experienta de 5 ani in importul si distributia
de produse alimentare, a semnat un contract de distributie exclusiva in
Romania pentru brandul Alce Nero, liderul pietei italiene de alimente
bio. Alce Nero completeaza astfel selectia de peste 15 branduri de
produse certificate (bio, fair trade, gourmet, vegan) distribuite de Mico
pe piata romaneasca, raspunzand cererii in crestere pentru alimente de
calitate, cu ingrediente naturale si la preturi accesibile.

Mico Total Distribution a incheiat deja contracte cu lanturi comerciale
internationale, bacanii de familie si platforme de e-commerce, prin care
asigura distributia produselor in toata tara. Astfel, produsele Alce
Nero pot fi gasite in retelele de supermarketuri/hypermarketuri
Mega Image, Carrefour, Cora, in bacaniile Real Foods, Grande
Mercato, Dasano, magazinele Bebe Tei, precum si pe eMAG
Marketplace.

Infiintatd in 1978, compania Alce Nero reprezintd un consortiu de peste
1.000 cultivatori si producatori de produse certificate ECO, fiind printre
pionierii alimentatiei ecologice in Italia. Productia este 100% interna,
compania avand peste 600 de hectare convertite in agricultura
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organica. An dupa an, Alce Nero s-a mentinut liderul pietei italiene de
produse bio, pozitie reconfirmata de cifra de afaceri care depaseste 90
milioane de euro. Alce Nero ofera o gama diversa de produse ce
folosesc ingrediente 100% organice, de la paste fainoase, sosuri de
rosii, orez, naut, la biscuiti, ciocolata, gemuri, ulei de masline etc.

“Alce Nero completeaza intr-un mod ideal gama de produse de calitate,
cu eticheta curata, pe care ne-am angajat sa o livram in
supermarketurile si bacaniile din Romania. Pentru ca segmentul de
piata caruia ne adresam este format din consumatori preocupati de o
alimentatie sanatoasa, strategia pe care o urmarim este de dezvoltare a
portofoliul de produse «clean label», care inregistreaza o crestere
dinamica in Romania. Ne adresam unui public cat mai larg, cu o oferta
extinsa de alimente obtinute din ingrediente naturale, fara aditivi,
accesibile pentru bugete variate”, a declarat Mirela Rosca, Executive
Manager Mico Total Distribution.

Prezent in Europa de mai multi ani, conceptul de “clean label” sau
~eticheta curata” capata amploare la nivel mondial, ca urmare a
preocuparii crescute a oamenilor pentru o alimentatie sanatoasa si a
cererii acestora pentru transparenta si simplitate in etichetarea
produselor alimentare. Se estimeaza ca pana in 2024, piata
globala a produselor catalogate “clean label” va ajunge la
51.14 miliarde dolari, pentru a sustine tendinta consumatorilor de a
achizitiona alimente cat mai naturale, fara aditivi si substante sintetice.
Un sondaj realizat in 2019 de Innova Market Insights, lider global in
cercetarea de piata pe segmentul food&beverage, arata ca 2 din 3
consumatori evita in mod intentionat produsele cu ingrediente care sunt
dificil de inteles.

Prin divizia sa de food, Mico Total Distribution isi propune sa aduca pe
piata romaneasca o selectie de produse alimentare preponderent
mediteraneene, obtinute in mod responsabil si sustenabil, din
ingrediente atent selectionate. Gama comercializata cuprinde de la
alimente gourmet, bio, fair trade sau vegane, produse cu “eticheta
curata”, fara conservanti, la produse specifice pentru diverse
intolerante alimentare (produse fara grasimi, fara gluten, fara lactoza,
produse fara sare sau zahar adaugate). Acestea sunt distribuite in toata
tara, Mico Total Distribution avand incheiate contracte cu lanturile
comerciale Mega Image, Carrefour, Cora, magazinele Bebe Tei,
bacaniile Real Foods, Grande Mercato, Dasano, precum si cu eMag
Marketplace.
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