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Verdino Green Foods a bugetat o cifra de
afaceri de 7 milioane euro pentru 2024

22 Apr 2024 | de Simona Popa

[1]

Aflat in proces de restructurare a facilitatilor de productie,
producatorul Verdino Green Foods vrea sa isi consolideze
pozitia la nivel local, dar, totodata, sa extinda si operatiunile pe
pietele externe. Compania este prezenta pe 19 piete extere,
cele mai relevante cifre fiind inregistrate in Austria, Germania,
Olanda, Spania si Franta.

~Planurile companiei pentru anul acesta sunt sa atingem unul dintre cei
trei P din definitiile de sustenabilitate. incercam sa fim break-even,
aceasta este tinta majora: sa ne consolidam compania si privim cu
incredere catre viitor. Pe termen lung, tinta este de crestere si de
expansiune. Anul acesta, cifra de afaceri bugetata este 7 milioane de
euro. Jumatate din ea se va face in Romania si cealalta jumatate o vom
realiza in afara tarii”, a declarat Oana Gresoiu Chief People, Culture and
Sustainability Officer Verdino Green Foods, pe scena Sustain Ability,
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evenimentul Progresiv dedicat sustenabilitatii care a avut loc pe 10
aprilie in Bucuresti [2].

Pe termen mediu si lung, pana cand piata produselor plant based din
Romania va fi suficient de consolidata incat sa existe si un consum
stabil pe toata perioada anului, producatorul isi va concentra atentia la
export. Planurile vizeaza ca activitatea din Romania sa genereze
15-20% din totalul cifrei de afaceri, iar diferenta sa vina din activitatea
inregistrata pe pietele externe. Explicatia vine din faptul ca, in Occident,
piata produselor plant based este una matura. Consumatorii sunt mult
mai informatii iar rafturile magazinelor sunt mult mai generoase decat
in cazul Romaniei din moment ce categoria este foarte bine definita.
Totodatq, exista toto mai multe magazine dedicate produselor plant
based.

,In Romania am plecat de la un consum bazat pe sezonalitate, pe
perioadele de post in principal. Am incercat sa depasim cumva aceste
bariere ale postului, sa educam si sa informam consumatorii, astfel
incat sa aleaga sa consume produsele noastre si in afara postului. Sa
aleaga sa isi reduca amprenta personala asupra mediului si sa incerce
sa aduca in dieta lor zilnica sau saptamanala si alimente din proteine
vegetale”, a adaugat Oana Gresoiu.

Datele Verdino Green Foods arata ca, pe plan local, 40% din
consumatori aleg sa introduca in dieta lor si produse din proteina
vegetala. O mare parte a consumatorilor sunt randul persoanelor de
40-45 de ani, preocupate de sanatate, de dieta, de longevitate, precum
si tineri din generatia Z, care sunt mult mai constienti de amprenta lor
personala asupra mediului, manifesta o dragoste crescuta fata de
animale, au o educatie mai atenta orientata catre citirea foarte atenta a
etichetei.

,In Roménia avem consumatorii din perioadele de post, oamenii dispusi
sa isi imbunatateasca stilul de viata, generatia tanara. insa ne
confruntam cu o reticenta pentru definirea clara a categoriei la raft in
retail. Am avea nevoie de ajutorul retailerilor ca sa putem sa facem o
categorie compacta, o categorie bine semnalizata la raft pe care
consumatorul sa poata sa o identifice cu usurinta si sa stie sa mearga
tintit catre rafturile respective. Este un efort comun. Informarea si
educarea consumatorului cred ca trebuie facute in echipa: producator si
retailer. Si noi si ei trebuie sa facem eforturi comune pentru a ajunge
informatia corecta, clara si transparenta la consumator”, a sustinut
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Oana Gresoiu pe scena Sustain Ability.

Reprezentanta Verdino Green Foods sustine ca toti marii producatori de
produse plant based au trecut printr-o transformare dupa ce dorinta de
a consuma astfel de produse si-a pierdut din efervescenta dupa
perioada 2020 - 2022.

»Piata si consumatorul au determinat aceasta efervescenta si, cumva,
lucrurile s-au asezat. Am constatat ca anumite produse, de exemplu, nu
sunt acceptate de piata. Au fost categorii de produse pentru care
vanzarile au scazut dramatic, altele pentru care vanzarile au crescut.
Acest lucru s-a rasfrans inclusiv la nivel operational. Trebuie sa
reanalizam contextul operational in care ne desfasuram activitatea.
Monitorizam constant consumurile de electricitate, de gaz, de apa.
incercam sa fim céat se poate de eficienti, dar cu siguranta exista loc de
mai bine. Existenta noastra pe piata a fost si este in continuare
provocatoare si incercam sa facem fata cu brio tuturor solicitarilor si
preferintelor consumatorilor pentru a ne adapta in permanenta la tot
ceea ce vine din piata”, a concluzionat Oana Gresoiul.
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