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Desi poarta numele unuia dintre cei mai mari jucatori din piata vinurilor,
magazinele Jidvei au in spate un antreprenor tanar si determinat, care a
vrut sa duca businessul familiei la un alt nivel. lar acum, la mai bine de
doi ani de la inaugurarea primului magazin, directiile de viitor sunt si
mai clare: cucerirea Capitalei cu acest concept construit in jurul
vinurilor si, de ce nu, extinderea la nivel national printr-un program de
franciza.

Inaugurarea unui magazin modern si prietenos, care sa puna vinul
familiei la loc de cinste - acesta a fost visul lui lonut lorga, un tanar care
si-a petrecut toata copilaria in podgoriile de vin din zona Odobesti. Si
chiar daca vorbim despre un pariu de 25.000 de euro, el nu regreta
niciun moment aceasta decizie, ba chiar din contra. ,Familia mea detine
47 de hectare de vie in zona Odobesti. Nu reprezinta o suprafata mare,
asa ca facem parte din categoria micilor producatori care isi fac loc pe
langa gigantii din industria de profil. Am vrut sa ma implic si eu in
businessul familiei, insa am ales partea de vanzari, si nu productia”,
povesteste antreprenorul din spatele magazinelor Jidvei.

lar in mintea sa, cea mai simpla metoda prin care putea sa genereze
vanzari mai mari era dezvoltarea unor magazine proprii. ,Am inaugurat
primul magazin acum opt ani, in Piata Progresul din Bucuresti, langa
cartierul Ferentari. Apoi am deschis o unitate in piata Drumul Taberei si
in zona Stefan cel Mare. Sunt magazine de cartier, unde vindem doar
vin la vrac si care targeteaza clientii cu venituri mici si foarte mici. intr-
un limbaj mai colorat, as spune ca sunt magazine pentru tot omul. Si
chiar imi amintesc ca tatal meu a fost surprins cand, la finalul facultatii,
i-am spus ca avem deja doua magazine in Bucuresti”, spune lonut.

Noua generatie de magazine

Chiar daca vanzarile au mers bine, cu timpul antreprenorul a simtit
nevoia de a da o noua fata businessului si de a-l duce intr-o zona
premium. Astfel ca, Tn momentul in care a aparut opotunitatea de a
inchiria un spatiu in hala noua a Pietei Obor, lonut nu a stat prea mult
pe ganduri si a preluat spatiul. ,Ca un prim pas firesc, am inceput sa
caut idei despre cum sa arate magazinul si apoi, dupa ce am avut o
idee, in secunda doi am sunat un constructor. Prima intrebare a fost
daca am proiectul facut. Asa am ajuns la arhitect, in trei zile am avut
randarea si mi-a placut atat de mult conceptul propus incat am demarat
lucrarile”, precizeaza lonut lorga.
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Investitia in amenajarea spatiului de 55 de metri patrati s-a ridicat la
25.000 de euro, mult peste asteptarile sale, insa lonut spune ca
rezultatul final “a meritat banii”. O combinatie intre stilul nordic si cel
industrial, magazinul este un spatiu primitor care scoate in evidenta
fiecare sticla de vin. In plus, locatia include si o zona de bar, dar si un
corner pentru vinurile vrac. ,Noi nu avem licenta pentru imbuteliere,
astfel ca inca de la inceput am gandit o zona dedicata sortimentelor
vrac. In plus, acestea reprezinta si un element de diferentiere pentru ca
vinurile imbuteliate pot fi achizitionate dintr-o multime de locatii,
indiferent ca vorbim despre spatii fizice sau magazine online”,
puncteaza antreprenorul.

In ceea ce priveste sortimentatia, in prima faza proprietarul
magazinelor Jidvei a lucrat cu mai multi producatori, insa treptat a ajuns
la concluzia ca este mai bine sa fii selectiv pentru ca , asa reusesti sa ai
continuitate si sa generezi rulaje mai mari”. Astfel, clientii au la
dispozitie peste 200 de SKU-uri imbuteliate, iar aici principalul furnizor
este Jidvei. ,Am ajuns sa avem un parteneriat cu cei de la Jidvei, de aici
si numele magazinului. insd pe 1anga Jidvei, mai lucram si cu Crama
Averesti si cu Vinarte - producatori cu o pozitionare foarte buna pe
segmentul vinurilor rosii. Evit sa lucram cu cramele mici pentru ca de
multe ori acestea nu reusesc sa aiba constanta la capitolul calitate. lar
pe segmentul vracurilor, noi avem 14 sortimente in portofoliu, pe care
le si imbuteliem, dar sub licenta altui producator”, explica lonut lorga.

Planurile pe termen lung

Chiar daca antreprenorul a vanat o perioada lunga de timp spatiul din
Hala Obor - una dintre cele mai mari piete din Capitala, asteptarea a
meritat pentru ca, fara doar si poate, vorbim despre o locatie cu un vad
comercial foarte bun. Astfel, magazinul a ajuns pana in prezent la
200-250 de clienti pe zi, media fluctuand in functie de zilele saptamanii.
Cat despre vanzarile inregistrate, media lunara este de aproximativ
90.000 de lei. ,,Sunt oarecum multumit de nivelul pe care |I-am atins,
insa am ajuns la acest prag cu un efort destul de mare pentru ca
vinurile varsate genereaza cea mai mare parte din vanzari - atat
volumic, cat si valoric. Spre exemplu, luna trecuta am vandut 1.800 de
pahare de vin Riesling, iar pe locul al doilea in topul vanzarilor se afla
Feteasca Regala”, sustine lonut.

Cat despre planurile pe termen lung, antreprenorul vrea sa dezvolte un
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lant de magazine in parteneriat cu producatorul Jidvei, iar primul pas in
acest sens a fost facut deja: In aceasta vara a fost inaugurata cea de-a
doua locatie Jidvei, in galeria hypermarketului Cora Lujerului. ,Vreau sa
dezvolt businessul, insa sunt adeptul cresterii sanatoase. Nu vreau sa
fortez lucrurile pentru ca riscurile sunt direct proportionale. Si in toata
aceasta ecuatie ma axez foarte mult pe angajatii companiei. in
magazinul din galeria Cora startul a fost putin mai greu, dar vorbim
despre o zona foarte aglomerata, asa ca potential exista”, spune lonut.

Dupa ce se va stabiliza si acest magazin, despre care antreprenorul
spune ca ar trebui sa ajunga la break-even pana la finalul anului,
reteaua va lua in calcul si extinderea in afara Bucurestiului. ,,Pentru
expansiune, un alt oras pe care il targetez este Cluj-Napoca. Cred ca
acesta are un potential mare si as vrea sa bifez aici 3-4 magazine. intr-
un viitor indepartat, dupa ce voi pune franciza pe picioare, as vrea sa
ma concentrez pe productia de vin”, conchide tanarul antreprenor.
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