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Ce sustine dezvoltarea pietei de vinuri pe
axa calitativa?

18 Feb 2019 | de Mihaela Popescu
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2018 a fost un an bun pentru producatorii de
vinuri: dincolo de productia record pentru
perioada ultimilor cinci ani - atat la nivel local,
cat si global - care le asigura o baza buna de
crestere pentru 2019, acestia s-au bucurat si de
continuarea trendului de dezvoltare a
segmentului premium si au reusit sa faca vinul
mai atractiv pentru consumatorii tineri. Ce
asteptari au jucatorii din piata pentru anul viitor?
Si, mai ales, ce asi mai au in maneca pentru a
mentine vinul printre categoriile-vedeta din
retail?

Daca la nivelul intregii piete FMCG, anul 2018 a adus o estompare a
tendintei de uptrading, despre vinuri se poate spune ca au fost ocolite
de aceasta dinamica nefavorabila. Producatorii de profil vorbesc inca la
timpul prezent despre premiumizarea consumului, tendinta care a stat
la baza multor lansari importante din piata, cat si a cresterilor
impresionante de vanzari raportate pe primele 6-9 luni din an sunt un
exemplu concludent. Cifrele avansate de producatorul Purcari, liderul
segmentului de vinuri premium, cu o cota de piata estimata la 30% -
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conform datelor publicate de companie la Bursa de Valori Bucuresti. Pe
primele noua luni din an, producatorul a realizat o crestere a vanzarilor
de 32% in Romania, comparativ cu aceeasi perioada din 2017, valoarea
acestora ajungand la 43 de milioane de lei. ,Ca si mix de produse,
compania a continuat tendinta de premiumizare, astfel brandurile
Purcari, Crama Ceptura si Bardar crescand cu 22%, 27%, respectiv 30%
fata de anul precedent, mai rapid decat Bostavan (situat pe un segment
inferior de pret n.r.), care a inregistrat +15%", se precizeaza in raportul
financiar. Vinurile premium sunt cele cu un pret peste nivelul de 30 de
lei pe litru, conform clasificarii Nielsen.

Ciprian Rosca, Director Comercial la Cramele Recas, merge chiar mai
departe si vorbeste despre tendinta de ,reorientare a producatorilor de
la volume la calitate”. lar acest trend avanseaza pe masura ce creste
nivelul de educare a consumatorilor: ,,La nivel national se inregistreaza
o tendinta de crestere a consumului de vin de calitate - si ne referim
aici la preferinta crescanda a consumatorilor pentru vinuri fiscalizate,
imbuteliate la crame”, mai afirma managerul.

Si producatorii mici din piata sustin ca sunt favorizati de dezvoltarea
segmentului premium. Astfel, Andreea Micu, proprietarul Avincis, spune
ca ,privim cu optimism evolutia segmentului premium deoarece vedem
ca exista din ce in ce mai multi consumatori informati, interesati si chiar
pasionati de vin. Acestia cauta calitatea la pret corect”. La randul sau,
Marian Olteanu, actionarul Gramma Wines, aduce in discutie mai multe
aspecte legate de oportunitatile din piata: , A fi producator mic, intr-o
piata in care consumul de vinuri autohtone premium este intr-o
continua crestere, este o oportunitate in relatia cu retelele de
magazine, am gasit deschidere acolo. Provocarea in relatia cu ei o
reprezinta costurile noastre de productie mari, iar din punct de vedere
conditii comerciale, foarte des se intampla sa fim tratati la fel ca cei
mari”.

Datele companiei de research Nielsen Romania arata ca 22% din totalul
vanzarilor de vin in retail sunt la sticla de plastic, asadar in segmentul
economy. Mai mult, 50% din respondentii unui studiu recent de
consumator realizat de Nielsen Romania in categoria vinului au declarat
ca la ultima achizitie au platit intre 15 si 25 de lei pe litru.

O categorie efervescenta

in acelasi trend se inscrie si diversificarea categoriei, evolutie care se
vede cu ochiul liber in retail. lar segmentul vinurilor efervescente este,
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de departe, campion la acest capitol. , Este o observatie personala, pe
care mi-o confirm din media de specialitate si din alte surse, aceea ca
incepem sa ne educam gusturile din ce in ce mai mult in Romania, in
mai multe segmente: vinuri, cafea, ciocolata, bauturi spirtoase etc.
Acest aspect, coroborat cu apetenta crescuta pentru inovatii in randul
consumatorilor, cred ca vor sustine dinamica de crestere a pietei de
vinuri efervescente. Se observa la raft cat de competitiv si divers a
devenit acest segment in ultimii ani”, comenteaza Cristina Radu,
Directorul de Marketing al Granddis, importatorul vinurilor spumante
Rose Mary.

in acest segment, prosecco este produsul vedetd al ultimilor ani,
perceput de consumatori ca o bautura la moda si cu un pret mai mic
decat vinul spumant clasic. El a ajuns deja la o cota de 10% din
vanzarile valorice de vinuri efervescente in retail, dupa ce in ultimul an
a raportat o crestere de 10%, conform Nielsen.

~Cresterea sub-categoriei prosecco este determinata in special de
comportamentul de consum al generatiei tinere, care este mult mai
dinamica, cu un apetit pentru noutate si experimentare, si care
introduce vinul spumant in meniul zilnic, asociat diverselor feluri de
mancare, sau il foloseste ca ingredient in cocktailuri. Cresterea Zarea
Prosecco in primele noua luni din 2018 fata de perioada anterioara este
de 46%, iar asteptarile de crestere in cadrul categoriei sunt circa
25-30% pentru anul viitor”, detaliaza Emil Popescu, presedintele Zarea
S.A.

La randul sau, Cristina Radu vorbeste despre desezonalizarea pietei de
vinuri efervescente, datorata succesului inregistrat de prosecco. ,,Odata
cu cresterea consumului de prosecco, se observa clar ca spumantul nu
mai este acea bautura «exclusiva» pe care o cumparam sau consumam
doar la ocazii speciale sau in sezonul sarbatorilor de iarna. in tot acest
context, spumantele Rose Mary au avut o dinamica excelenta in acest
an, cu rata de crestere mare, double digit, fata de 2017. Rezultatele nu
ne-au surprins, deoarece este un brand pe care am inceput sa il
sustinem cu consecventa, care a fost lansat si in mediul digital anul
acesta, cu prezenta constanta la evenimente relevante si, nu in ultimul
rand, cu investitii la nivel de brand, in TV”, precizeaza reprezentanta
Granddis. Importatorul Rose Mary estimeaza segmentul vinurilor
efervescente la un volum total de 7,5 milioane de litri pe an, din care un
procent de 60% se vinde in retelele mari de magazine. Vinurile demi-
seci reprezinta jumatate din volumul acestui segment, iar cele dulci
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20%. Datele de retail audit furnizate de Nielsen indica o crestere de 4%
in volum si 9% in valoare pentru perioada ultimului an (oct. 2017 - sept.
2018 fata de oct. 2016 - sept. 2017), vinurile efervescente reprezentand
13% din valoarea pietei totale.

Daca ne uitam la segmentarea categoriei in functie de culoare, datele
de piata releva faptul ca vinul alb, care este, in mod traditional, cel mai
consumat tip de vin - de multe ori sub forma de sprit - isi reduce
ponderea in totalul vanzarilor din comert. Ritmul de crestere al acestui
segment pe perioada oct. 2017 - sept. 2018 fata de oct. 2016 - sept.
2017, de 3% in valoare, este la aproape jumatate fata de avansul
vinului rosu (+7%) si mult sub cel inregistrat de vinurile rosé (+34%),
conform informatiilor de retail audit furnizate de Nielsen Romania.
,Datele din piata ne confirma ca Romania continua alinierea la
tendintele internationale de consum al vinului. Mai exact, ne asteptam
ca in categoria rosé-urilor sa se mentina trendul de crestere”,
precizeaza Gianina-Virginia Rusu, Directorul Financiar al Vincon
Romania.

Cum fructifica producatorii noile trenduri

O parte din lansarile de produse realizate in 2018 au fost gandite
intocmai pentru a fructifica trendul dominant al categoriei. ,Anul acesta
am adus in piata doua mari noutati: lansarea brandului Sigillum
Moldaviae in categoria mainstream si a brandului Vin Bun in categoria
economy, acesta din urma fiind pe segmentul bag-in-box, disponibil in
doua variante: 3 si 10 litri. De asemenea, am facut optimizari si in
brandurile existente. Un astfel de exemplu este Rose Verite, unde
schimbarea a venit atat din imaginea de produs, cat si din tipul vinului,
astfel incat sa se incadreze in tendintele de consum din segmentul
premium”, afirma Gianina-Virginia Rusu (Vincon Romania).

Producatorii au impulsionat si segmentul super-premium al pietei
profitand de faptul ca 2018 este anul Centenarului Marii Uniri a
Romaniei. Astfel, ei au marcat acest moment prin lansari de editii
limitate, inclusiv branduri noi - cum este cazul vinului Mostenirea,
imbuteliat de Crama Macin, cu un pret de aproape 200 de lei pe sticla si
vanzari exclusiv in online.

Pentru Cramele Recas, cea mai importanta noutate adusa in categorie,
in acest an, a fost ,,echiparea” sticlelor de retail din gama Domeniile
Recas cu dopuri de sticla colorate, intr-o sortimentatie adaptata
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gusturilor clientilor tineri (vinuri demi-seci in majoritate, cu un caracter
proaspat si lejer aromat), dupa cum precizeaza Ciprian Rosca.

Pe segmentul vinurilor spumante, diversificarea ocaziilor de consum
este trendul care a stat la baza lansarii, in acest an, a doua colectii noi
Zarea - Lively Collection si , | Love” - despre care Emil Popescu spune
ca sunt ,spumante in trend, albe, rosé si rosii, a caror principala valoare
adaugata este faptul ca sunt usor de baut si usor de asociat oricaror
feluri de mancare”. El subliniaza si importanta retailului independent ca
si canal de vanzare pentru intreaga categorie de spumante, in
perspectiva continuarii eforturilor de dezvoltare a unor ocazii noi de
consum. Compania sa a inregistrat o crestere de 5% a volumelor de
vanzari in acest segment de retail, pe primele noua luni din an,
comparativ cu aceeasi perioada din 2017,

Ce urmeaza dupa productia record din 2018

Organizatia Internationala a Viei si Vinului a anuntat o productie
mondiala de vin ridicata in 2018, dupa nivelul istoric foarte scazut al
anului anterior. Cu 282 milioane de hectolitri (Mhl), productia vitivinicola
globala a anului 2018 este una dintre cele mai mari inregistrate dupa
2000. in Europa, Italia (cu 48,5 Mhl), Franta (46,4 Mhl) si Spania (40,9
Mhl) sunt principalele tari producatoare, acestea raportand cresteri de
volume in 2018. Germania (9,8 Mhl), Romania (5,2 Mhl), Ungaria (3,4
Mhl) si Austria (3,0 Mhl) prevad, de asemenea, productii ce depasesc
media lor anuala din ultimii cinci ani - se mai arata in raportul
Organizatiei. Portugalia (5,3 Mhl) si Grecia (2,2 Mhl) sunt singurele tari
unde productia a scazut fata de 2017,

Cu o crestere de 20% fata de 2017, productia de vin in Romania
marcheaza in 2018 un record cantitativ al ultimilor 10 ani. Va putea
absorbi piata locala o crestere atat de mare sau vom vedea mai
degraba o accelerare a exporturilor de vin in 2019? , Efectul productiei
foarte mari se va manifesta in mai multe directii, cel mai probabil se va
accelera ritmul de crestere a exporturilor. in acelasi timp, pe piata
interna, din cauza ofertei excedentare vom observa o scadere a
preturilor in categoriile low si value”, anticipeaza Razvan Vasile
(Alexandrion). Din acelasi motiv, si Dan Ghejan (Domeniile Samburesti)
se asteapta sa vada in piata locala un ,,mic razboi” al preturilor prin
intermediul ofertelor speciale si al promotiilor in retail.

Pe de alta parte, exista o piedica majora la export, mentionata de
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producatori din mai multe sectoare alimentare: lipsa unui brand de tara
puternic. ,Romania a fost dintotdeauna o piata axata pe consumul
majoritar de vinuri autohtone. Aceasta este cauza principala pentru
care credem ca punctul de saturatie al pietei nationale nu a fost atins,
cu atat mai mult cu cat cunoastem o tendinta de reorientare a
producatorilor de la volume la calitate. In ceea ce priveste piata de
export, lucrurile nu stau atat de bine pe cat s-ar putea - si asta din
cauza unor factori care nu au legatura directa cu vinul, ci cu lipsa
palpabila a unui brand de tara din care sa faca parte, asa cum este
absolut normal, si vinul”, subliniaza Ciprian Rosca (Cramele Recas).

Pentru 2019, estimarile de vanzari ale producatorilor sunt optimiste, ca
si cele referitoare la ultimul trimestru din acest an. Pentru Cramele
Recas, va fi anul stabilizarii Tn retail, cu o usoara incetinire a ritmului de
crestere, pana la 10-14%. La randul sau, Alexandrion Group, aflat in plin
proces de optimizare a portofoliului de vinuri achizitionat (Halewood), si-
a bugetat pentru anul viitor o ,crestere consistenta de doua cifre”. ,Ne
asteptam ca piata vinurilor sa ramana la acelasi nivel, vanzarile de rosé
si segmentul premium, in general, sa creasca accelerat. Aceeasi
crestere accelerata ne asteptam sa o vedem si la vinurile spumante si
prosecco”, mai spune Razvan Vasile. Rate de crestere de doua cifre si-
au bugetat si Zarea si Granddis, in segmentul vinurilor efervescente.

Pentru Gramma Wines, 2019 va aduce stagnarea vanzarilor in retail,
motivul fiind limitarea productiei la 130.000 de sticle. ,,Am crescut mult
pe HoReCa si am intrat recent pe piata din Japonia, intr-un deal de
20.000 de sticle pe an. Luam in calcul pentru anul viitor si o usoara
scumpire a produselor noastre”, explica Marian Olteanu.

Cel mai optimist scenariu de vanzari in retail apartine producatorului

Domeniile Sdmburesti care mizeaza pe dublarea ritmului de crestere

din 2017-2018. ,,Avand in vedere ca 2018 a fost un an foarte bun din

punctul de vedere al recoltei de struguri, ne propunem pentru 2019 o
crestere de vanzari de 30% si estimam un buget de peste 500.000 de
euro pentru investitii”, detaliaza Dan Ghejan.

Perspective pe termen lung

Vinul este inca o piata in dezvoltare, daca ne uitam la datele oficiale: in
Romania se consuma 20 de litri/capita pe an, potrivit Institutului
National de Statistica, in timp ce in Franta, tara in top trei ca si consum
de vin per capita, consumul este mai mult decat dublu. Marea
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provocare pentru producatori, pe termen lung, este de a-i convinge pe
consumatorii obisnuiti cu vinul de casa sa migreze catre vinul
imbuteliat.

O caracteristica a pietei este gradul redus de concentrare. Cei mai mari
cinci jucatori - Cotnari, Vincon, Jidvei, Cramele Recas si Zarea - detin
cumulat o cota valorica de piata de circa 44% in retail, potrivit datelor
Nielsen Romania. Prin comparatie, pe piata berii top 3 jucatori
reprezinta aproape 80% din valoarea categoriei in retail. Dinamica
pietei este data atat de numarul mare de jucatori, prin intrarile unor
companii mici, cu suprafete cultivate de cateva hectare care isi fac
simtita influenta in general in zonele in care produc, cat si de miscarile
de amploare la care am asistat in ultimii ani: insolventa Murfatlar si
reducerea drastica a cotei de piata a acestui brand, si preluarea
vinurilor Halewood de catre grupul Alexandrion.

Consolidarea pietei este un trend care inca se lasa asteptat. ,,Din
punctul nostru de vedere, este prematur sa vorbim in acest moment
despre consolidarea pietei, atata timp cat exista o efervescenta de «vin-
exituri», preluari si jucatori noi care intra in categorie. Noi credem ca nu
ne putem gandi la un inceput de consolidare a pietei romanesti de vin
mai devreme de 2-3 ani”, afirma reprezentantul Cramele Recas.
Aceeasi viziune este impartasita de Dan Ghejan care spune ca numarul
producatorilor va creste cu siguranta, ,suntem departe de maturitatea
pietei si este posibil sa urmeze anumite achizitii a celor deja existenti”.
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