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Ce se mai coace in categoria de paine si
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O categorie care pana nu demult era dominata de traditionala franzela
a inceput, In urma cu aproximativ doi ani, sa se reinventeze pe masura
ce gusturile consumatorilor romani se rafineaza. Asa se face ca, desi
painea alba se mentine in topul preferintelor, sortimentele cu maia,
secara sau cu seminte castiga tot mai mult teren, alimentate de trendul
de sanatos, iar producatorii si retailerii trebuie sa se adapteze din mers.

Volumele de paine achizitionate la un act de cumparare au crescut cu
aproape 12% in perioada august 2018 - iulie 2019 (conform datelor
GfK), fapt ce plaseaza Romania in topul celor mai mari consumatori de
paine la nivel european. in medie, o familie de romani consuma 70 de
kg pe an, mai arata GfK. Media din Uniunea Europeana este de circa 60
de kilograme de paine anual, dupa cum estimeaza Eurostat. La polul
opus se situeaza tari precum Danemarca, Austria, Luxemburg si
Finlanda, cu cel mai mic consum din Europa.

In mod cert, painea este una dintre categoriile cu o incidentd mare in
consum si datele de piata din ultimul an intaresc aceasta afirmatie -
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98% dintre gospodarii au cumparat paine cel putin o data in intervalul
analizat, conform GfK Romania. Mai mult, volumul total de paine
consumat acasa a crescut cu 6% in ultimele 12 luni.

Uitandu-ne la profilul cumparatorului, constatam ca tinerii pana in 29 de
ani sunt cei care au redus in ultimul an consumul de paine cu 12%, in
timp ce acesta creste in randul seniorilor cu varste de peste 60 de ani -
rata de majorare fiind de aproximativ 10%, conform GfK.

Analizand in detaliu, painea proaspata conduce detasat in topul
preferintelor consumatorilor romani, cu o cota de piata in valoare de
98,8% si o crestere de 24% in intervalul iulie 2018-iunie 2019 versus
iulie 2017-iunie 2018, potrivit datelor de retail audit din canalul modern
de vanzare furnizate de RetailZoom. in plus, daca ludm in considerare
segmentarea in functie de reteta, painea alba detine o cota valorica de
68,7% in intervalul analizat, sortiment urmat in clasament de painea
integrala (10,9%), painea neagra (7,6%), cea cu secara (5,5%) si
graham (2,8%). Cea din urma afiseaza si cea mai importanta dinamica
in perioada analizata, cu un avans de 49% al vanzarilor in intervalul
analizat.

Un an greu pentru industrie, profitabil pentru producatori

Cei mai importanti cinci producatori de paine si specialitati de paine -
Vel Pitar, Dobrogea, Karamolegos Bakery, Valencia Trading si Agropan -
detineau cumulat o cota de piata in valoare de 49,5% si 41,1% din
punct de vedere volumic in perioada iulie 2018 - iunie 2019, in retelele
mari de magazine monitorizate de RetailZoom, potrivit datelor furnizate
de agentia de research. in ceea ce priveste marca privata in categorie,
ponderea acesteia depaseste usor pragul de 10%.

in opinia lui Aurel Popescu, Presedintele Patronatului Roman din
Industria de Morarit, Panificatie si Produse Fainoase (Rompan), primele
noua luni din acest an au reprezentat o perioada nefasta pentru
producatorii de profil, pe fondul scumpirilor in lant pe zona de utilitati si
al modificarilor de pret ca urmare a nivelului ridicat la care se mentine
evaziunea fiscala din domeniu (circa 30%, respectiv 300 de milioane de
euro). In perioada analizata, pretul mediu unitar la raft a crescut cu
aproape 9%.

,Din aceasta cauza lucram la limita de profitabilitate si acum avem
ceva probleme si cu graul. Am cam terminat graul pe care il
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achizitionam pe plan local si vom incepe sa cumparam de la traderi. in
aceste conditii, este posibil sa asistam si la o crestere de cost pe partea
de depozitare a graului, iar acest lucru s-ar putea reflecta in pretul la
raft al painii”, sustine Aurel Popescu.

2019 vine dupa un an in care principalii jucatori din categorie s-au
remarcat prin afaceri si profituri in crestere, respectiv reducerea
pierderilor din anii precedenti, arata datele de la Ministerul Finantelor.
Doua exemple in acest sens sunt Vel Pitar, care si-a majorat anul trecut
profitul net de aproape 3 ori, pana la 56 de milioane de lei, in timp ce
businessul Dobrogea Grup a redevenit profitabil, dupa ce in 2017
compania afisase pierderi de 31 de milioane de lei. in urmé& cu doi ani
producatorul Eugenia a iesit din insolventa, dupa ce intrase in
reorganizare judiciara in 2013.

Trenduri care alimenteaza cresterea

Pentru unii producatori, avansul vanzarilor a continuat si in primele
noua luni din acest an, un exemplu in acest sens fiind si compania
sibiana Grewe, care si-a majorat businessul cu peste 10% in intervalul
mentionat pe fondul dinamicii pozitive a segmentului de specialitati de
paine (integrala, secara, paine cu cartofi).

»Suntem nevoiti sa inovam permanent si sa tinem pasul cu dorintele
clientilor. In special in perioada 2018-2019 vedem o crestere pe
segmentul painilor cu seminte (chia, paine neagra cu tarate si seminte
de floarea soarelui, paine integrala cu seminte). Cred ca incet-incet
romanii migreaza de la traditionala franzela catre o paine cu beneficii
pentru sanatate. Consumatorii sunt tot mai interesati de valorile
nutritionale ale produselor, de cate fibre contin sau care este aportul
caloric. lar acest lucru este determinat de cresterea interesului pentru
miscare si activitate fizica”, afirma Marius Manta, Director Vanzari
Grewe Sibiu.

La randul sau, La Lorraine Romania, un joint venture intre Macromex si
producatorul belgian de produse congelate de panificatie si patiserie La
Lorraine Bakery Group, a inregistrat de la inceputul anului si pana in
prezent o crestere semnificativa a vanzarilor, alimentata de cele trei
directii ce definesc in acest moment tendintele de consum: calitate
nutritiva superioara, gust si caracter sanatos (fara conservanti, cu cat
mai putine E-uri). Modul in care se manifesta aceste tendinte la nivel de
obiceiuri de cumparare a dus la aparitia mai multor produse cu diferite
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seminte, maia, fainuri de secara sau din alte cereale, dupa cum spune
Razvan Bosomoiu, Director General La Lorraine Romania. , Aceste
cresteri provin din segmente de produse pe care noi le vedem ca
principale surse de crestere a pietei in anii urmatori. Mai exact,
categoriile despre care vorbim sunt painea de tip artizanal si cea de
patiserie”, completeaza Razvan Bosomoiu.

Un reprezentant al categoriei de paine de tip artizanal este si Michael
Artisan Bakery, vizibil la raft mai ales prin sortimentele de paine cu
maia. ,,Nu pot spune ca franzela obtinuta din faina, drojdie, amelioratori
nu este cautata. Din contra. As vrea insa sa ma concentrez pe profilul
consumatorului caruia ii pasa ce mananca, care stie ca o paine de
calitate nu inseamna neaparat una in care am adaugat niste seminte,
dar tot procesul de fabricatie dureaza doar doua ore. Consumatorul
informat stie ca o paine de calitate este o paine cu o dospire de minim
12 ore si care contine fainuri de calitate. Preferintele acestui
consumator sunt constante: produse artizanale, dospite cu maia
naturala, fara chimicale si care contin adaosuri de fainuri integrale si
seminte”, precizeaza Adelita Paunescu, Administrator Michael Artisan
Bakery.

De asemenea, Nutrivita, companie activa pe nisele paine ecologica
preambalata, paine fara lactoza sau paine fara gluten (sub marca
Gerble), a avut o evolutie semnificativa in special in cazul ultimului
segment mentionat, a lansat in 2019 painea rustica feliata si painea cu
seminte feliata, destinate persoanelor cu intoleranta la gluten. O alta
inovatie introdusa pe piata este reprezentata de painea azime,
nedospita, fabricata printr-un procedeu artizanal, doar din faina si apa.

,Observam la raft orientarea inspre produse premium, precum painea
cu seminte, painea integrala sau din cereale precum secara/mei, trend
impus si de prezenta intr-un numar mai mare de comercianti a
cuptoarelor de coacere a panificatiei congelate in magazine. in sub-
categoriile paine bio si fara gluten, cativa retaileri mari au introdus pe
piata sub marca proprie produse fara gluten, fapt care a dus la o
crestere a segmentului. Pe scurt, consumatorii cu intoleranta la gluten
pentru care pretul era o bariera si preferau sa coaca paine in casa sau
sa consume alternative (tartine de hrisca, rondele de orez) au astfel
acces la produse cu un raport calitate-pret accesibil”, afirma Adelina
Pasat, Directorul Comercial Nutrivita.

Strategii pentru dinamizarea vanzarilor
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Chiar daca magazinul traditional ramane principala locatie de
achizitionare a painii, 70% din volume inregistrandu-se in acest canal,
comertul modern bifeaza un avans al vanzarilor volumice, in special in
discounteri si in magazinele de proximitate - mai arata datele GfK. Mai
mult, retailul modern este si terenul favorabil lansarii de noi produse in
categorie, comerciantii sustinand aceste strategii prin alocarea unor
spatii mai generoase la raft.

in cazul Kaufland Romania, vanzarile de paine si specialitati de
panificatie au inregistrat in primele noua luni o crestere procentuala de
doua cifre, sub-categoria cu cel mai important avans fiind cea a
produselor proaspete. ,Una dintre tendintele in comportamentul de
cumparare este cresterea segmentului food-to-go, mai ales in cazul
produselor proaspete de panificatie. Ca urmare a campaniilor de
educare demarate de jucatorii din acest segment, cand vine vorba de
trendul de sanatos, in topul preferintelor clientilor se remarca produsele
de panificatie cu seminte, urmate de cele cu maia si cele cu adaos
redus de zahar”, detaliaza Valer Hancas, Director Comunicare si
Corporate Affairs Kaufland Romania.

La randul sau, Carrefour Romania mizeaza pe diversificarea
permanenta a ofertei in categorie, ceea ce a generat o crestere de
10,7% a vanzarilor de paine de la inceputul anului si pana in prezent,
respectiv un plus de 12% in dreptul specialitatilor. ,in ultima perioada
consumatorii se indreapta catre produse de panificatie bio sau cu
diverse beneficii pentru sanatate. in cazul nostru, aceasta categorie a
crescut cu 100% in primele noua luni, comparativ cu aceeasi perioada a
anului trecut”, spune Alexandra Negru, Sef Produs Brutarie-Cofetarie-
Gastronomie Carrefour Romania.

Si reteaua Profi s-a concentrat pe dezvoltarea sortimentului de
specialitati din paine, din faina integrala cu fibre, seminte si cereale, cu
mai putine calorii si, in general, cu un rol functional bine definit. Mai
mult, in contextul in care categoria de panificatie are un puternic
caracter local, retailerul are incheiate in prezent peste 200 de
parteneriate cu producatori locali, potrivit lui Darius Nierges, Manager
Achizitii Panificatie si Patiserie Profi. ,,Suntem in curs de redefinire a
conceptului Brutaria Profi, cu o sortimentatie de paine
neambalatd/artizanala care sa raspunda asteptarilor clientilor nostri. in
al doilea rand, vom dezvolta produse adaptate nevoilor imediate ale
consumatorilor nostri, produse de panificatie si patiserie on-the-go
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coapte si pretabile consumului imediat”, completeaza Darius Nierges.
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