pﬂ“ﬂ"[sIVB AuGust, conceptul care vrea sa cucereasca cumpara

AuGust, conceptul care vrea sa cucereasca
cumparatorul on the go
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Pe o piata aglomerata, in care focusul retailerilor
este pe comertul de proximitate, fostii proprietari
ai retelei Pronto pariaza pe retailul on the go.
Primele locatii AuGust au fost deja inaugurate in
Capitala, iar planurile de viitor sunt cat se poate
de ambitioase: 10-20 de locatii pana la finalul
anului si atingerea pragului de 100 de magazine
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in urmatorii cinci ani.

La mai putin de patru luni de la vanzarea a zece magazine Pronto catre
Profi, Gabriel Sandu si Valeriu Misurnov, cei doi antreprenori din spatele
businessului, au lansat un nou concept de retail, in care focusul este
cumparatorul on the go. ,Este un concept pe care vrem sa-l dezvoltam
de aproape sase ani. Am incercat sa integram acest concept in
magazinele Pronto Express, insa nu am reusit, asa ca pot spune ca
AuGust este si unul dintre motivele pentru care am luat decizia sa iesim
din franciza Express si sa vindem o parte dintre locatii catre Profi”,
explica Gabriel Sandu, cofondator AuGust.

Concret, vorbim despre magazine cu suprafata de vanzare redusa, cu o
sortimentatie bine aleasa si care se adreseaza cumparatorului aflat in
tranzit. ,Experienta de peste 15 ani in retail ne-a invatat multe. Activam
pe o piata cu multi competitori, astfel ca era nevoie sa gandim un
concept diferit daca ne dorim un business pe termen lung. lar AuGust
este raspunsul la nevoia de diferentiere fata de ceilalti jucatori.
Pandemia a rescris cumva regulile in retail si si-a pus amprenta asupra
cumparatorilor. Categoriile de impuls si de snacking au fost pe val in
ultimul an, iar sortimentatia noastra a avut ca punct de plecare fix
aceste produse”, mai puncteaza antreprenorul.

Primele locatii au fost inaugurate la finalul lunii iunie, respectiv
inceputul lunii iulie, iar zonele alese sunt centrul Capitalei, in zona
Universitate, si Piata Garii de Nord. , Tintim spatii cu trafic ridicat, din
proximitatea statiilor de metrou sau de RATB, dar si zonele de birouri
pentru ca aici este cumparatorul nostru”, precizeaza cofondatorul
AuGust.

100% produse alimentare si bauturi

Cumva intuitiv, daca ne gandim la nume, sortimentatia magazinelor
AuGust a fost construita 100% in jurul produselor alimentare si al
bauturilor. In linii mari, oferta include aproximativ 1.000 de SKU-uri, cu
usoare variatii de la o locatie la alta.,,Am restrans considerabil gama
fata de conceptul anterior de retail pe care I-am operat si am listat doar
produse cu gust, adica alimente si bauturi”, sustine Gabriel Sandu.
Astfel, retailerul a luat decizia de a renunta la oferta de produse
nealimentare. ,Practic, cumparatorul va gasi acele produse pe care le
doreste in drumul spre casa sau spre birou, produse de impuls. lar
selectia acestora am facut-o pe baza istoricului de vanzari din locatiile
Pronto. Exista o intentie declarata a consumatorilor de a achizitiona
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produse fresh, naturale, insa cifrele arata ca oamenii cumpara snackuri,
ciocolata. Si celelalte produse de impuls se vand foarte bine. Asa ca am
raspuns acestei nevoi din piata. Produsele nealimentare ocupau mai
mult de 50% din spatiu la raft, iar viteza de rotatie era foarte mica. Asa
ca am facut selectia pe baza vitezei de rotatie la raft si asa am ajuns la
produse cu gust, care generau in celelalte locatii 90% din vanzari si din
profit”, spune antreprenorul.

Dincolo de produsele de impuls, retailerul urmeaza sa implementeze si
zona de patiserie proaspata si un corner cu sendvisuri si salate, dar si
un barista si un aparat de freshuri. Si chiar daca sortimentatia este
adaptata cumpaturilor on the go, cei doi antreprenori au gandit si un
raft cu produse de baza, pe care |-au numit ,raftul bunicii” si unde sunt
listate zahar, ulei, faina, malai, mustar, orez si alte produse din aceasta
categorie. ,Vrem sa lansam cat de curand marca noastra proprie de
sendvisuri si cautam frunizori pe zona de snackuri sanatoase, cum ar fi
salatele de fructe sau legume ready-to-eat. in plus, vrem s& extindem
sortimentatia si pe zona de produse de panificatie pentru ca sunt
complementare zonei de mezeluri si lactate”, completeaza acesta. Cat
despre racoritoare si bauturile alcoolice, retailerul a mers doar pe
ambalaje mici.

Obiective ambitioase pentru viitor

Articolul complet poate fi citit aici. [8]

Articole Asemanatoare

Source URL: https://revistaprogresiv.ro/articole/august-conceptul-
care-vrea-sa-cucereasca-cumparatorul-go

Legaturi

[1] https://revistaprogresiv.ro/sites/default/files/article/images/260-mag-
lun-01.jpg

[2] https://revistaprogresiv.ro/sites/default/files/resources/galleries/260-
mag-lun-02.jpg

Pagina 4 din 5



pﬂ““"[sIVB AuGust, conceptul care vrea sa cucereasca cumpara

[3] https://revistaprogresiv.ro/sites/default/files/resources/galleries/260-
mag-lun-03.jpg

[4] https://revistaprogresiv.ro/sites/default/files/resources/galleries/260-
mag-lun-04.jpg

[5] https://revistaprogresiv.ro/sites/default/files/resources/galleries/260-
mag-lun-05.jpg

[6] https://revistaprogresiv.ro/sites/default/files/resources/galleries/260-
mag-lun-06.jpg

[7] https://revistaprogresiv.ro/sites/default/files/resources/galleries/260-
mag-lun-07.jpg

[8] https://revistaprogresiv.ro/revista/2021-08-aug-
hgf68rdu45346di78uy/

Pagina 5 din 5



